Construcgao de Valor de Marca: da Presencga a Relevancia Estratégica
Identidade, consisténcia e posicionamento como fatores criticos de diferenciacao
num mercado saturado.
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Num mercado cada vez mais saturado, onde produtos e servi¢os se tornam facilmente comparaveis,
o que verdadeiramente diferencia a empresa ndo é somente o que faz, mas o que essa empresa E
aos olhos do consumidor. Trabalhar uma marca vai muito além da gestao das redes sociais: implica
estratégia, consisténcia e uma viséo clara do valor que se pretende transmitir. A evolugdo de uma
marca comega por um entendimento profundo do seu propésito e da forma como este se reflete em
cada ponto de contacto com o publico. Uma identidade bem definida — visual, verbal e emocional —
cria confianga, reforga a memoria e posiciona a empresa de forma mais solida no mercado, face aos
seus concorrentes.

A notoriedade, por sua vez, ndo resulta apenas de presenga, mas de relevancia. Estar em todo o
lado é inutil se ndo houver uma mensagem coerente, direcionada, estruturada, focada e bem
construida. E aqui que a segmentagdo correta desempenha um papel essencial: comunicar para as
pessoas certas, no momento certo, aumenta a eficacia das agbes e reduz desperdicio de recursos.
Quando uma marca € trabalhada com estratégia, consisténcia e foco na experiéncia, a estabilidade
acontece naturalmente. Clientes passam a reconhecer valor, colaboradores alinham-se com a missao
e a empresa conquista espago sustentavel no mercado. Investir na marca ndo € um luxo de grandes
organizagbes - € uma necessidade para as PME’s do Algarve que queiram crescer com identidade
prépria, competitividade e visdo de futuro.

NOVEMBRO/2025



